Ressort: Finanzen

Versandhandler Otto will sein Filialgeschaft ausbauen

Berlin, 07.10.2013, 07:15 Uhr

GDN - Der Versandhandelsriese Otto will sein Filialgeschéft kraftig ausbauen. "Wir wollen stationdr wachsen", sagte Retail-Vorstand
Timm Homann der "Welt".

Knapp 1.000 L&den unterhalt der Milliardenkonzern aus Hamburg derzeit, unter anderem fiir die Marken Frankonia, myToys,
Manufactum, Bonprix oder Sport Scheck. Nun kann sich Otto auch fir weitere Tochtergesellschaften eine eigene Ladenkette
vorstellen, so zum Beispiel fir den Spezialversender Sheego, der Damenmode ab KonfektionsgréBe 40 anbietet. "Wir haben derzeit
einige Konzepte in der Prifphase, denn wir wollen unsere Multichannel-Chancen wahrnehmen", sagte Homann. Fir den Manager ist
die "Verbindung der verschiedenen Kanéle das Erfolgsrezept fir die Zukunft". Multichannel sei der Wunsch des Kunden, auf seine
Bediirfnisse einzugehen. "Dies bedarf der Féhigkeit, alle Welten von der Digitalisierung bis zum stationdren Auftritt miteinander zu
verbinden." Besonders im Fokus der Expansion im Stationdrgeschéaft steht die Konzernmarke Sport Scheck. 17 Filialen hat der
Sporthandler derzeit, 25 bis 30 sollen es im Jahr 2020 sein. Auf der Agenda stehen unter anderem Standorte in GroBstadten wie
Berlin, Dlsseldorf oder Bremen. Darliber hinaus kann sich Sport Scheck vorstellen, auch in Mittelstadten aktiv zu werden. Ein
entsprechender Test lauft derzeit im schwabischen Reutlingen. Rund 1.200 Quadratmeter misst der im Juli erdffnete Pilotstore, eine
klassische Filiale ist Ublicherweise doppelt bis dreimal so groB. "Wir missen abwarten, ob die Kunden das Konzept annehmen oder
ob sie am Ende enttduscht sind, weil sie die groBen Laden kennen und gewohnt sind", sagte Stefan Herzog, Geschéftsflihrer von
Sport Scheck, der "Welt". Zwei Saisons will sich das Unternehmen Zeit geben, um das neue Flachenkonzept valide bewerten zu
kénnen. Sollte es erfolgreich sein, ist eine flichendeckende Expansion abseits der groBen Ballungsrdume mit einer durchaus
zweistelligen Filialzahl geplant. Sport Scheck hat ambitionierte Wachstumsziele: 2012 kam die Kette auf einen Umsatz von gut 400
Millionen Euro. Das ist rund die Hélfte des gesamten Sportumsatzes der Otto-Gruppe. "In den kommenden Jahren wollen wir das
Umsatzziel von einer Milliarde erreichen", sagt Retail-Vorstand Homann. Dabei helfen soll unverédndert das Katalog-Geschéft, das
Otto in der Vergangenheit stark gepragt hat. "Der Katalog ist nicht tot. Print ist noch immer ein wichtiger Treiber und bei uns nicht
wegzudenken", sagte Homann.
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